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LOS AMOS: DE s
LA PRENSA EN CHILE

alrededor de 2,7 millones de ejempla-

res de las distintas revistas que se edi-
tan en Chile. Esta cifra corresponde a la
produccion de dos industrias editoriales que
controlan el mercado nacional: “El Mercurio”
y Zig-Zag. Ambos monopolios, légicamente,
persiguen —y en gran medida lo obtienen—
crear una determinada conciencia en Chile.
Los valores politicos, sociales, morales y eco-
nomicos del capitalismo y del imperialismo
norteamericano, son exaltados en esas publi-
caciones.

En esta realidad del llamado “mercado de
revistas” chileno surgié hace cuatro afios “Pun-
to Final”, colocindose de inmediato al servicio
de la causa revolucionaria. La voz de PF tiene
una resonancia superior a la realidad de su
tiraje quincenal (10 mil ejemplares). Esto se
debe a la justicia de las ideas que defende-
mos. Nuestro proposito no es otro que difun-
dir un pensamiento revolucionario que impulse
a los obreros y campesinos de nuestro pais a
luchar por la conquista del poder.

En esta edicion N? 100 de PF nos proponemos
entregar una vision general sobre los amos de
la prensa en Chile, quiénes manipulan la in-
formacion y modelan el pensamiento de las
masas, y cuales métodos se usan para asfixiar
econémicamente a toda publicacion disidente
que pretenda, en alguna medida, alterar el
status de privilegio de la clase dominante.

En la elaboracion de este reportaje hemos
utilizado basicamente el excelente trabajo
“Los medios de comunicacion de masas - La
ideologia de la prensa liberal en Chile” de
Armand Mattelart, Mabel Piccini y Michéle
Mattelart (Cuadernos de la Realidad Nacio-
nal, Universidad Catélica, N? 3 - Marzo 1970).
También tuvimos a la vista “La propaganda:
instrumento de presion politica” (Elmo Cata-
lan, Escuela de Periodismo-Universidad de
Chile, 1967); “La desinformacion, industria
imperialista” (Hernan Uribe - revista “Tri-

EL publico lector compra semanalmente

LA PRENSA chilena —dominada por los mo-
nopolios— procura esconder la represion con-
tra el pueblo. PUNTO FINAL (N° 77) denun-
ci6 la masacre de Puerto Montt y fue. requi-
sado y procesado. La prensa izguier&:sta en
el pais esta reducida a dos diarios y tres re-
vistas, bloqueadas por los amos de la indus-
tria editorial.
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continental” N¢ 15 - noviembre - diciembre
1969), e “Izquierda chilena: factores estructu-
rales que impiden su victoria en 19707 (Miles
Wolpin - PF N° 88).

La estructura de poder sobre los medios de
comunicacion de masas, se ha puesto de po-
lémica actualidad en América latina. Algu-
nas medidas positivas tomadas por los gobier-
nos de Peru y Bolivia, en fecha reciente, han
generado un movimiento de protesta de la
gran prensa burguesa del continente. En am-
bos paises, particularmente en el primero, las
medidas gubernamentales dejaron al descu-
bierto una realidad que los monopolios pre-
tenden ocultar: que las oligarquias financie-
ras, coludidas con las empresas monopolistas
norteamericanas, se reservan el derecho de
orientar y seleccionar la informaecion que re-
ciben las masas a través de los diarios, revis-
tas, radios y estaciones de television. Alrede-
dor de quince millones de ejemplares diarios
latinoamericanos utilizan casi exclusivamente
informacion cablegrafica de agencias norte-
americanas como la UPI (cuyos propietarios
son los petroleros de Texas) y la AP que es una
asociacion cooperativa de los grandes diarios
conservadores de Estados Unidos y América
latina. El analisis de nueve diarios chilenos
durante una semana registré la utilizaciéon de
1.238 cables de agencias de paises capitalistas
(605 eran de agencias norteamericanas) y solo
102 noticias de agencias socialistas, de las
cuales 98 fueron publicadas en el diario “El
Siglo”, érgano del PC chileno (1).

LOS PERIODISTAS

El control monopdlico de los medios de co-
municacion de masas ha convertido a los pe-
riodistas a su vez en prisioneros de una ideo-
logia conservadora gque muchas veces no com-
parten. Hace dos afos, en el Consejo Regional
Santiago del Colegio de Periodistas, el repre-
sentante del Comité de Periodistas Indepen-
dientes de Izquierda planteé la necesidad de
hacer una investigacion exhaustiva sobre la
situacion en nuestro pais de la “libertad” de

(1) La empresa “El Mercurio” tlene la exclusividad em
Chile de los servicios noticiosos de AP, Reuter,
France Press y del “New York Times”, La UP1
abastece al resto de la prensa chilena junto con
la agencia italiana ANSA, ésta en inferior medida.
Aproximadamente sélo 9 mil palabras de las 120
mil que llegan a los teletipos de *“El Mercurio”
aparecen publicadas. Las noticias importantes son
examinadas por la direccion del diario, o sea no
son seleccionadas por los periodistas de la seccién
respectiva. Mattelart cita a Jean Schwoebel, pe-
riodista francés de *“Le Monde”: “Cabe advertir
que la libertad de prensa que tan a menudo in.
vocan tantos directorés de diarios en coloquios,
congresos y banquetes en los cuales participan, se
resume en la realidad en la libertad de conducir
sus negocios a su manera. De mningiin modo
significa para ellos lo que deberia ser: la inde-
pendencia rigurosa de sus colaboradores y el ro.
bustecimiento constante del pluralismo de las
ideas y de las opiniones (“La Presse, le Pouvolir
et I’Argent', Paris, 1968).

En fecha reciente, tanto “El Mercurio” como
“La Tercera” han entrado a una cooperativa de
los principales diarios conservadores de América
latina que fundaron una agencia noticiosa, LATIN.
Utilizara los teletipos de Reuter para la trans.
misién de noticias y comentarios sobre los paises
del continente; el material informativo seri el
mismo que esos periédicos entregan diariamente a
sus lectores,

prensa. Para este efecto se planted elaborar
un “Libro Blanco” recogiendo el testimonio
privado de los periodistas chilenos, directa-
mente afectados por las restricciones que im-
ponen a la informacion los amos de la prensa.
Aunque la iniciativa fue aprobada, no se ma-
terializo ya que fue obstaculizada por perio-
distas que defienden las posiciones de las em-
presas. Sin embargo, es conciencia en el gre-
mio de periodistas que Chile de ningun modo
es una excepcion en cuanto a manejo de la
opinion publica por la minoria gobernante(2).
Conquistas como las que se han obtenido en
Peru y Bolivia, respecto al derecho de los pe-
riodistas a escribir la verdad sin ser lanzados
a la cesantia, son también intimas aspira-
ciones de los periodistas chilenos. En empre-
sas conservadoras como “El Mercurio”, Zig-
Zag o “El Diario Ilustrado” trabajan por ne-
cesidad numerosos periodistas que son forza-
dos colaboradores del inmenso engafo de que
esos diarios y revistas hacen victima a nues-
tro pueblo(3).

EL CONTROL DE LA INFORMACION
EN CHILE

Los sectores de izquierda en nuestro pals
estan conscientes de que los intereses de las
grandes mayorias nacionales no se reflejan
en la prensa, radio y television. Por ejemplo,
los partidos que forman la unidad popular
han planteado, de manera un tanto difusa, el
deseo de modificar esta realidad. El progra-
ma electoral de la UP sefala: “Estos medios
de comunicacién (radio, editoriales, televi-
sion, prensa, cine), son fundamentales para
ayudar a la formacion de una nueva cultura y
un hombre nuevo. Por eso se debera impri-
mirles una orientacion educativa y liberarlos
de su caracter comercial, adoptando las me-
didas para que las organizaciones sociales

(2) El estudio de Mattelart observa que “al nivel de
los colegios que congregan a los profesionales de los
medios informativos, se repite la presion mayori.
taria, ejercida por los monopolios periodisticos
que, en definitiva, delegan sus representantes pa-
ra resguardar los intereses de la empresa”.

El Colegio de Periodistas de Chile fue creado
por la Ley 12.045 del 11 de julio de 1956. La ley
fue elaborada por las propias empresas y por lo
tanto refleja sus intereses y no los de los perio-
distas, Las empresas se las han arreglado para
manipular las elecciones del Colegio mediante la
inscripcibn en sus registros de personas que no
son profesionales de la prensa. Es asi como el
primer presidente del Consejo Nacional fue René
filva Espejo, director de “El Mercurio”.

(3) El Decreto-Ley N 18075 o Estatuto de la Libertad
de Prensa, dictado en Peri, dispone gque sélo ciu.
dadanos peruanos, residentes en el pais, podrian
ser propietarios de empresas periodisticas. Algu.
nos aspectos de este Estatuto aparecen dudosos u
oscuros, pero en conjunto significan un paso po.
sitivo, en especial en cuanto garantizan a los pe-
riodistas el derecho a discrepar de la ideologia de
la empresa en la cual trabajan, la que esti obli-
gada a publicar sus articulos sin tomar represa.
lias contra el trabajador. En Bolivia, entretanto,
se han dictado disposiciones similares, incluyendo
una que reserva la circulacion de los lunes a un
periédico elaborado por los organismos sindicales
de periodistas y trabajadores grificos. Como es
légico estas medidas han suscitado una campafia
internacional de difamacién encabezada por la
Sociedad Interamericana de Prensa (SIP), organis-
mo empresarial. En Chile, sin embargo, los perio.
distas no se han dejado confundir y aspiran a
&aue se adopten medidas similares y mas profun.
as,
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estan conscientes de que los intereses de las
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en la prensa, radio y televisién. Por ejemplo,
los partidos que forman la unidad popular
han planteado, de manera un tanto difusa, el
deseo de modificar esta realidad. El progra-
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son profesionales de la prensa, Es asi como el
primer presidente del Consejo Nacional fue René
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de Prensa, dictado en Peri, dispone que sblo ciu.
dadanos peruanos, residentes em el pais, podran
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oscuros, pero en conjunto significan un paso po.
sitivo, en especial en cuanto garantizan a los pe-
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la empresa en la cual trabajan, la que esti obli-
gada a publicar sus articulos sin tomar represa.
lias contra el trabajador. En Bolivia, entretanto,
se han dictado disposiciones similares, incluyendo
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periédico elaborado por los organismos sindicales
de periodistas y trabajadores grificos. Como es
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Sociedad Interamericana de Prensa (SIP), organis-
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distas no se han dejado confundir y aspiran a
qaue se adopten medidas similares y mas profun.
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mente con el Clan Braun, ratine como accio-
nistas la Deltec Panamericana, el Banco Ed-
wards y el Banco Sudamericano; Rayonhil
tiene el mismo presidente de consejo que el
Banco de Chile; la Cia. Industrial cuenta en-
tre sus accionistas al Banco Edwards, al'Banco
Eispaﬁol ¥ a la Universidad Técnica Santa Ma-
gl

En radio Corporaciéon —que fue creada por
el Banco del Estado— el grupo Edwards se
cuentra ligado al exministro de Hacienda
de Alessandri, Roberto Vergara. Esta empresa
radial aspira a intervenir también en el cam-
po de la television por ahora reservado a las
universidades y al Estado.

Gran parte de la publicidad comercial se
destina a fortalecer financieramente a la ca-
dena “E]l Mercurio”, el vocero mas importante
de la empresa privada. Un 75% del espacio de
“El Mercurio” lo ocupan los anuncios publi-
citarios. La proporcién decrece al 46% en “La
Tercera”, 36% en “Clarin”, 35% en “La Na-
cion” (diario del gobierno) y al 31% en “El
Diario Ilustrado”.

Las cifras son escasas en lo que se refiere
a los gastos de publicidad en Chile. El estudio
de Mattelart solo pudo contar con datos de
1962. “En este ano las inversiones publicita-
rias per capita alcanzaron a 2,6 dolares por
habitante y la relacién inversiones publicita-
rias/ingreso nacional era de 0,68%. A manera
de comparacion, en Francia la primera cifra
subia a 9,5 dolares y la segunda a 0,77%. En
Brasil, 1a primera proporcion era de 2 dolares
¥ en los Estados Unidos, cumbre de la socie-
dad consumidora, la primera alcanzaba a 65
dolares per capita y la segunda a 2,75%”. En
1965, segin el estudio de Elmo Catalan, la
cifra de negocios de la actividad publicitaria
subia a un estimado de 130 millones de escu-
dos (publicidad radial, 73,4 millones, y publi-
cidad en diarios, 55,2 millones).

La prensa —que es estimada como un ser-
vicio publico— se convierte en un espléndido
negocio para los capitalistas. Las empresas
periodisticas, esgrimiendo el concepto de que
sirven a la comunidad, han conseguido “un
conjunto de franquicias tributarias y adua-
neras”. Estan exentas “de impuestos a la ren-
ta, prestaciones, compraventa, cifra de nego-
cios; tampoco pagan derechos aduaneros por
la internacién de maquinarias, repuestos, par-
tes o piezas y elementos destinados exclusiva-
mente a la impresién de periodicos y revistas
{ zenta de servicios informativos” (Matte-
art).

Anade: “Al tener el principio de “servicio
publico” una probabilidad de vigencia mini-
ma en la realidad monopolistica mercantil, el
réegimen privilegiado se resume en afianzar la
estructura de poder economico de la clase do-
minante” (id.).

EL MONOPOLIO ZIG-ZAG

La empresa Zig-Zag es el segundo mono-
polio en el mercado de revistas. Edita dos se-
manarios de actualidad general: “Ercilla” y
“Vea”. Otras publicaciones de esa indole, co-
mo “Siete Dias” y “Algo Nuevo”, fueron liqui-
dadas por la competencia del grupo “El Mer-
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curio”. Ademéas Zig-Zag publica las revistas
femeninas “Eva” y “Rosita”, una revista seudo-
amorosa, “Confidencias’”, una deportiva, “Es-
tadio”, una de vulgarizacion historica, “Su-
cesos”, una de cine y television, “Telecran”,
una revista culinaria, “Saber Comer”, y un
amplio conjunto de los llamados “comics” que
en su mayoria pertenecen a las producciones
de Walt Disney.

Al mismo grupo periodistico pertenecen la
empresa Ercilla S. A.C,, radio Chilena y Dis-
tribuidora Latinoamericana de Publicaciones
(DILAPSA S. A.). La Iglesia Catolica participa
en este conjunto empresarial con un signifi-
cativo porcentaje. Matt:lart anota sobre Zig-
Zag: “...Si bien no estd conectado con un
clan economico especifico, este grupo a través
de una parte de sus accionistas participa a la
vez en el grupo Banco de Chile (donde existe
una alianza de los clanes Matte-Alessandri,
Menéndez-Braun y Edwards que controlan 130
sociedades andnimas. N. de PF'), en el Banco
Sudamericano (donde el Clan Matte-Alessan-
dri es el mas importante y que controla 130
sociedades anonimas. N. de PF), y en el grupo -
Edwards; por otra parte a través de los miem-
bros de sus directorios respectivos, esta vin-
culado con un conjunto de empresas muy he-
terogéneas. Es asl como uno de los directores
de Zig-Zag, de Dilapsa y de la empresa Erci-
1la, se encuentra también en el directorio de
la radio Santiago (que posee también la radio
Portefia en Valparaiso) —donde esta asocia-
do con un antiguo ministro del régimen an-
terior, vinculado con el grupo Rockefeller— y
en aguel del Banco de Osorno y La Unién. El
presidente de Dilapsa y de la radio Chilena se
halla también en el directorio de la Compaiiia
Cervecerias Unidas (grupo Edwards)”.

Las alusiones corresponden a Daniel Sotta
Barros y a Sergio Torretti Rivera, ligados asi-
mismo a la Sociedad Nacional de Agricultura
y a la Camara Chilena de la Construccion.

Mattelart aflade una nota: “Desde el punto
de vista del medio de comunicacion de masas,
este grupo, directa o indirectamente, controla
ademas la Corporacion Chilena de Broadcas-
ting y T.V.S.A., Radio El Morro de Arica, cuyo
presidente es el propietario de una famosa
cadena comercial (Establecimientos Oriente,
Cartuja, etc.), siendo el presidente de esta 1ul-
tima el presidente del directorio de la empre-
sa Zig-Zag. Por otra parte, la Radiodifusora
Latinoamericana S.A. (radio Cruz del Sur),
la radio Nuevo Mundo, la agencia informa-
tiva Orbe, el diario “La Tarde”, una agencia
de publicidad y la Editorial del Pacifico estan
vinculadas con la colectividad politica demo-
cratacristiana”.

OTRO MAGNATE DE LA PRENSA

Otro diario de circulaciéon nacional es “La
Tercera” que pertenece al Consorcio Perjodis-
tico de Chile S. A. (COPESA), conectado a tra-
vés de su directorio con los bancos Espaiol-
Chile y Nacional del Trabajo. Su mas acauda-
lado accionista es German Pic6 Canas, un po-
tontado miembro del partido Radical (actual-
mente en el ala que apoya a Alessandri), que
fuera ministro de Hacienda de Gonzilez Vi-
dela. Pico Canas esta relacionado con el clan



Edwards a través de la CAP y con los inte-
reses de Rockefeller en IBEC, empresa finan-
ciera en la que también participa Edwards.
As] también se relaciona con el grupo Banco

Sudamericano (Matte-Alessandri), en la Com-
pania de Productos de Acero, COMPAC S.A.

En un lugar inferior en cuanto a circula-
cion de sus periddicos, pero de influencia en
cuanto monopolizan la informacién en algu-
nas ciudades chilenas, aparece la Sociedad
Periodistica del Sur (SOPESUR). Controla cua-
tro diarios en provincias: “La Patria” -(Con-
cepcion), “El Diario Austral” (Temuco), “El
Correo” (Valdivia), y “La Prensa” (Osorno).
#demés posee “E] Diario Ilustrado” en San-
iago.

Sus accionistas estan ligados a negocios
agropecuarios y a través de ellos a entidades
bancarias e industriales.

Todo el grupo empresarial periodistico opera
unido, a los fines patronales, en la Asociacién
Nacional de la Prensa, que supervigila y con-
trola la distribucion de diarios y revistas, fija
precios y tarifas, ete.

LAS RADIOS

Las radios mas importantes del pais son las
siguientes:

Radio Portales —que pertenece al grupo tex-
til Hirmas— y que posee estaciones en
Santiago, Talca y Valparaiso. “En su direc-
torio —cbserva Mattzlart— figura uno de los
miembros del grupo Matte-Alessandri, quien
vuelve a encontrarse en aquel de la empresa
Hirmas algodones, y uno de los directores del
Banco Industrial y Comercial. Al estar en re-
lacion directa con el imperio textil esta estre-
chamente vinculada con el Banco Nacional
del Trabajo, el Banco Panamericano y el Ban-
co de Crédito e Inversiones. Tomemos un
ejemplo de nexos. A través de uno de los
miembros de su directorio, quién a la vez es
presidente de la Carbonifera Lota-Schwager,
accionista de la SOPESUR, este grupo man-
tiene conexiones con 25 sociedades andénimas:
Chilectra (Cia. Chilena de Electricidad), Cobre
Cerrillos S. A, Fundicion Libertad Kiipfer
Hnos. S. A., Philips Chilena, Empresa Nacional
de Petroleo S. A., Soc. Inmobiliaria Fomento
Fabril S.A., Textil Saba, Kiipfer Hnos.,, Im-
portadora Fix, Industrias Yungay, Montajes
Automoviles Fiat, Pesquera del Pacifico, Pico
Dominguez Tintoreria Textil, Cia de Seguros
La Mundial, Textil Progreso (en su directorio
se encuentran el presidente del Banco de Chile
y miembros del grupo Yarur), Plastic Chila-
na Shyf, Compania de Petroleos de Chile
(COPEC), Cia. Chilena de Tabacos, Cla. Na-
cional de Teatros S.A. Chilena, Agrotécnica,
Fabrica de Panos Continental, Cia Italo-Suiza
de Hoteles, Banco Panamericano”.

Radio Mineria: tiene una cadena a traves
del pals. Entre sus accionistas figuran las com-
pafias norteamericanas del cobre y los nom-
bres que figuran en su directorio estan rela-
cionados con Radioemisoras Unidas S. A. (que
posee las radios Magallanes de Santiago, La
Voz del Sur-de Punta Arenas y La Portada de
Antofagasta). Sus accionistas —uno de los
mas fuertes es el actual embajador en Buenos
Aires, Hernan Videla Lira—, se relacionan tam-
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bién con el Banco Francés e Italiano para la
América del Sur, cuyo presidente es Gabriel
Gonzalez Vid:la, Expresidente de la Republica.

Radio Balmaceda: pertenece al clan textil
Yarur, conectado con el Banco de Chile, €l
Banco de Crédito e Inversiones y el grupo
Braun-Menéndez.

Radio Cooperativa Vitalicia: su propietario
es la Compania Chilena de Comunicaciones
S. A. Tiene una red de estaciones en todo el
pals. Por sus accionistas esta ligada al Banco
Sudamericano y por su solo presidente a ca-
torce empresas: Inversiones San Fernando,
The South American Metal Company, Astille-
ros de Las Habas, Empresa Ercilla, Inversio-
nes Monterrey, Cia de Seguros Ferroviaria,
Organizacion Nacional Hotelera, Vorwerk y
Cia., Empresa Editora Zig-Zag, Empresa Ma-
ritima Cosmos, Chicles Adams, Cia. Electro
Metalurgica, Banco Hipotecario.

Radio Sociedad Nacional de Agricultura
(SNA): Pertenece al organismo cuyo nombre
lleva y que agrupa a los terratenientes del
pais, que también edita la revista mensual
“El1 Campesino”. Posee estaciones en Santia-
go, Valparaiso y Los Angeles. Es digno de
anotarsz que, segiin Mattelart, el 54 por cien-
to de los campesinos escuchan est® radio que
defiende los intereses de los latifundistas, de
acuerdo a una encuesta practicada a co-
mienzos de 1969,

Radio Magallanes: Pertenece a Radioemi-
soras Unidas S. A. que controla también otras
dos emisoras arriba mencionadas. El accio-
nista principal es la Sociedad ganadera Tie-
rra del Fuego, o sea el grupo Menéndez-
Braun. Esta controla ademdas el diario “La
Prensa Austral” de Punta Arenas y participa
en la empresa EMELCO que elabora la pro-
paganda cinematografica.

LA PENETRACION YANQUI

El profesor Miles Wolpin senala que la
Agancia de Informacion de Estados Unidos
(USIA) aumenté considerablemente su pre-
supuesto de gastos para la difusion de pro-
paganda norteamericana en Chile. En 1964
era, de 294.640 dolares, ademas de su prasu-
puesto en moneda chilena. Para ese ano, el
Servicio Informativo de la embajada yanqui
en Santiago ocupaba 61 funcionarios (10 nor-
teamericanos y 51 “nativos”).

A través de la WRUL de Nueva York, el
USIA paga a numerosas radios chilenas pa-
ra retransmitir sus programas en onda cor-
ta. Por ejemplo, las radios Portales y Mine-
ria retransmiten esos programas gque son pre-
sentados por ‘corresponsales especiales” de
las emisoras nacionales.

En 1959 las estaciones chilenas estaban
retransmitiendo 60 cuartos de hora de noti-
cias vy 8 cuartos de hora de asuntos cortos
a la semana, proporcionados por el USIA.

Posteriormente, el USIA comenzo a prepa
rar programas especiales tanto en Wash-
ington como en Santiago. Se entregan en
forma gratuita a las radios chilenas que los
presentan sin especificar su procedencia. Se
trata por lo general de comentarios y servi-
cios noticiosos internacionales, donde se pre-
senta una imagen atractiva de los Estados
Unidos. Gran parte de esos programas giran
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sobre el tema de la guerra del Vietnam o
contienen ataques a Cuba y a la lucha de li-
beracion de los pueblos latinoamericanos.
Locutores chilenos, cuyas voces son bien co-
nocidas en el pais, trabajan para el USIA
como es el caso de Renato Deformes, que
también es locutor oficial del gobierno y d:l
Canal 7 de TV del Estado.

Desde 1962, la propaganda del USIA viene
siendo colocada en los canales de telavision
chilenos. Este medio de comunicacién de ma-
sas se ha incrementado en forma notable
en nuastro pais. Actualmente hay poco mas
de 300.000 televisores que tienen gran influen-
cia en las capas medias dz la poblacion.

El USIA entrega también material a la
prensa escrita. Segin la informacion recogida
por Wolpin: “Tales materiales estaban sien-
do usados por el periodico gubernamental
“La Nacion”, el principal diario chileno “El
Mercurio”, un tabloide de amplia circula-
cion “Las Ultimas Noticias”, y tan lejos al
sur como Punta Arenas en “La Prensa Aus-
tral”. En 1966 un empleado de la USIA en
Chile estimaba que un diez por ciento del
material dz lectura publicado por la prensa
de la nacion consistia en sueltos de la Agen-
cia”,

El USIA asimismo entrega peliculas y en
1961, sefiala Wolpin, en Chile gasté mas di-
nero que en cualquier otro pais latinoameri-
cano on la distribucion o ubicacion de pro-
yectores, pantallas y peliculas. Casi un cuar-
to. del presupuesto hemisférico del USIA fue
dedicado a Chile. En 1964, una pelicula del
USIA —“El Presidente”— la vieron 340 mil
espectadores chilenos por una cadena co-
mercial de cines.

ALIANZA BURGUESIA-IMPERIALISMO

L ]

Esta penetracion norteamericana en los
medios de comunicacion de masas se faci-
lita por la estrecha relacion que existe entre
la burguesia de nuestro pais y €l imperialis-
mao.

E]l ejemplo mas visible es “El Mercurio”.
El presidante de esa empresa, Agustin Ed-
wards Eastman, es también presidente de
IBEC chilena (International Basic Economy
Corporation S. A.), que administra el Fondo
de Inversiones Industriales y Comerciales
CRECINCO.

IBEC es la emprzsa hemisférica del grupo
Rockefeller, En 1969, segun el estudio de
Mattelart, IBEC controlaba en Chile un con-
junto de empresas en los rubros de alimen-
tos ¥ bzbidas, cemento y construccion, agro-
pecuarias y ferias, metalurgicas, neumati-
cos, textiles, bancos, etc. IBEC posee, ade-
mas, capitales en las principales empresas de
la industria de transformacion, en wvias de
desnacionalizacion creciente: en MADECO,
qu:= pertenece a la General Cable, en MA-
DEMSA, COMPAC (sus accionistas principa-
les son Butler Manufacturing Co.), American
Screw 8. A. (controlado por la Textron In-
dustrie Inc.), Cobre Cerrillos (controlado por
los Bancos Panamericano y del Trabajo), ete.

En la cuspide de esta marana de intzsreses
financieros que a la vez confrolan la pren-
sa, radio y television en América latina, es-
ta la Sociedad Interamericana de Prensa

it}

(SIP), fundada en Nucsva York en 1950. El
duefioc de “El Mercurio”, Agustin Edwards,
presidié la SIP durante 1969, en reconoci-
miento a sus brillantes servicios a los monopo-
lios yanquis.

EL MANEJO DE LA PUBLICIDAD

La libertad de informacion es también efi-
cazment> subordinada al interés del capita-
lismo mediante el manejo de los avisos. En
Chile operan cinco agencias gue son filia-
les de firmas mnorteamericanas, dos de las
cuales son las mas importantes del pais. Mec
Cann Erickson manejaba en 1968 la pu-
blicidad de 51 firmas comerciales, 18 de las
cuales eran extranjeras. El ano anterior,
1967, la facturacion de esa agencia de publi-
cidad alecanzo a 2,6 millones de dodlares en
Chile. J. Walter Thompson en la misma épo-
ca realizaba la publicidad de 56 firmas (27
extranjeras) y facturé avisos por 1,56 millo-
nes de délares. La Kenyon y Eckardt lo ha-
cia para 22 empresas (5 de ellas extranje-
ras). La Grant Advertising reunia la publi-
cidad de 30 firmas (7 extranjeras).

Hay agencias chilenas, como Publicidad
condor, ligada al partido Demdcrata Cris-
tiano, que también manejan la publicidad de
empresas extranjeras. Por ejemplo, Congior se
encarga de los avisos de la Dow Chamical y
de la Petro Dow, que hoy controlan la in-
dustria petroquimica, y de la Firestone.

J. Walter Thompson maneja los enormes
presupuestos publicitarios de Anaconda, Mo-
biloil, First National City Bank, Ford Motor
Company, Goodyear Tire and Rubber Co,
Squibb, Johnson and Son, Pepsi Cola Inter-
national, Purina, Chicles Adam, General
Mills, Grace. y Cia., Pan American World
Airways, Selecciones del Reader’s Digest, ete.

Datos obtenidos por Mattelart s2fialan que
el 45 por ciento de los avisos pagados en el
Canal 13 de televisién (Universidad Catolica)
pertenecen a firmas extranjeras. Esto expli-
ca ol cuidado que pone el propio Cardenal
Rafl Silva Henriquez en encauzar la infor-
macion periodistica que entrega ese canal
de TV. Las normas que imparte el Cardenal
se orientan por zjemplo a evitar que se di-
fundan las acciones de la izquierda revolu-
cionaria, o a que al informar sabre una huel-
ga obrera se exponga también el punto de
vista de la empresa afectada.

El canal 4 de Valparaiso, que depende de
la UC, no se atuvo a las normas que imparte
el Cardenal Silva Henriquez, y e.§to origino
una “corrida” d= avisos que obligd a ese ca-
nal de television a entrar en vereda. El boicot
que las firmas comerciales de Valparaiso
desataron contra Canal 4, recibié elogioso
aplauso de la Confederacion de la Produc-
cion y 21 Comercio. De esto hay constancia
en el siguiente documento dirigido a la Aso-
ciacion Nacional de Avisadores:

“Camara de Comercio de Valparaiso. Boletin N? 7,
Febrero 11 de 1970,

Sefior asociado: "

Tenemos el agrado de transcribir a continuacién,
por su interés, carta de la Confederacién de Ia
Produccion y el Comercio que ha dirigido al pre-
sidente de la Asociacién Nacional de Avisadores:

“Sefior presidente:

A través de diversas publicaciones de prensa mnos
hemos impuesto de la saludable reaccibn de algu.
nos televidentes respecto de diversos programas,



transmitidos por los Canales 4 y 9 de television,
los cuales son financiados por las empresas pri-
vadas que los patrocinan.

Es frecuente presenciar c6mo en esos programas
se ataca a la empresa privada y a sus represen.
tantes, sin consideracién a los valores que el ejer.
cicio de la libertad de iniciativa significa.

Si bien nos preocupa la actitud suicida de algu-
nos empresarios, que contribuyen a financiar pro.
gramas orientados, precisamente, a descalificarlos
frente a la opinién piublica, nos preocupa mucho
mas que el aporte de estos recursos se- destine a
divulgar conceptos dirigidos a confundir y debili-
tar 'valores fundamentales, que sostienen nuestra
convivencia democratica.

Hay que recordar que la empresa privada, junto
al interés legitimo de numerosos pequefios y me.
dianos inversionistas, representa el interés de miles
de trabajadores, cuyo bienestar depende de su nor-
mal operaciéon y satisface las expectativas de con.
sumo de la poblacién entera. Ademas, y tal vez
lo mas importante, la existencia de la empresa
particular constituye wuna expresion concreta de
la libertad que caracteriza al régimen democritico
que a todos nos interesa mantener.

Por tales razones, quienes, por indiferencia o
desconocimiento estin contribuyendo a facilitar
los abusos que se han denunciado no sélo perju.
dican insensatamente sus propios intereses, sino
que permiten el dafo de las expectativas respeta.
bles de trabajadores y consumidores y el avasalla.
miento de valores muy importantes, de los cuales
la presencia de la empresa es un testimonio elo-
cuente,

No pretende la Confederaciéon estimular medida
alguna que signifique control o debilitamiento de
la libertad de expresién; pero estima necesario
advertir a sus adherentes acerca del peligro que
significa la divulgacién de comentarios y concep-
tos que no comparten, como no sea en el finan-
ciamiento irresponsable que aportan para ese ob.
jeto.

Agradeceremos al sefior presidente que, si lo
tiene a bien, disponga las medidas necesarias para
que el texto de la presente comunicacién sea co.
nocido por todos los asociados de esa institucién.

Sin otro particular, quedamos del sefor presi-
dente como sus atentos y SS. §S8.”

(Fdo.): JORGE FONTAINE ALDUNATE
Presidente

NOTICIARIOS PRO YANQUIS

Tal como observa Mattelart la mayoria de
los informativos radiales estan patrocinados
por firmas extranjeras. El informativo Ana-
conda se transmite por radio Minzria y otras
seis estaciones del pais: el Reporter Esso
también se transmite por esa emisora y su
red nacional; radio Magallanes transmite el
informativo El Teniente (Kennecott Copper):
el informativo Life sz transmite por radio
Agricultura; a los que habria que agregar el
Teletipo INSA (General Fire and Rubber
Co.), y los auspiciados por RCA Victor, ete.

Datos recogidos en el Canal 13 de TV por
Mattelart, indican por otra partz que el por
centaje de progrdmas extranjeros alcanza a
un 46 por ciento s:manal. “La mayoria de
las peliculas y seriales norteamericanas para
la television, son distribuidas en América la-
tina por la American Broadcasting Company
(ABC), en relacion intima con la cadéna de
agencias de publicidad (Mc Cann Erickson,
Grant, J. Walter Thompson). Los otros dos
trusts norteamericanos que controlan ¢l uni-
verso televisivo en América latina lo consti-
tuyen la National Broadcasting Company
(NBC) y la Columbia Broadcasting System
(CBS)".

En lo que se refiere a cine, Chile en 1968
importo 633.946 dodlares en peliculas, de 1o
cual 359.063 dolares correspondieron a peli-
culas norteamericanas. A gran distancia si-
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guen las peliculas mexicanag, italianas, ar-
gentinas, inglesas y francesas, en ese orden.

El “modo de vida” norteamericano, pues,
llega a la conciencia de los chilenos por ia
multiple y aplastante influencia de la pren-
sa, radio, television y cine.

Uno de los instrumentos mas eficaces de
penetracion son las tiras comicas que publi-
can los diarios chilenos.

Hernan Uribe anota que aparte de México,
Chile “ha sido elegido para inundar Améri-
ca latina con las historietas yanquis. Las dos
editoras mas poderosas, Zig-Zag y Lord
Cochrane (“El Mercurio”) poseen convenios
con la Walt Disney Productions y la King
Fea&ures Syndicate, las cuales les eénvian ori-
gindlas que son traducidos e impresos en
Chile, Zig-Zag exporta a Bolivia, Pera y Uru-
guay y Lord Cochrane lo hace a todo Latino-
américa con excepcion de las Guayanas, Co-
lombia y Honduras”. Cabe agregar que Zig:
Zag mantiene una filial en Colombia para la
reproduccion masiva dz ‘“comics”.

La industria de los “comics” es explotada
a nivel mundial por varias firmas norteame-
ricanas. Aparte de las arriba citadas operan
el United Features Syndicate y el Chicago
Tribune Daily News Syndicatz. El estudio de
Mattelart indica que en 1969, los “comics” del
King Features eran traducidos a 30 idiomas
en mas de 100 paises y publicados en mas
de 5.000 diarios. En Chile se consumen alrede-
dor de 350.000 ejemplarss mensuales de revis-
tas de esta clase, aparte de los “comics” im-
portados de México, que desde el afio pasado
inundan el mercado chileno.

Describiendo el contenido de estas revistas
de aventuras, que atraen la atencion de mi-
les de nifios y jovenes chilenos, Mattelart
sefiala: “La epopeya del héroe, en defensa
de 1a libertad y en contra de la opresion,
suele tornarse en la defensa de la democra-
cia tal como la concibe el tio Sam y el héroe
toma por su cusnta la politica intervencio-
nista del “big stick”. Citemos un caso pre-
ciso: “Flash Gordon es lo que puede llamar-
se un héroe intachable, hermoso tipo huma-
no de elevadas virtudes morales luchando
solitariamente en contra de la tirania. Pero
también es un americano tipico, demoerata,
gqueriendo a toda costa hacer apreciar a los
demas, hasta incluso imponerles, un modo
de vida politico del cual esta convencido que
es 21 mejor, sobre todo frente al opresor: de
é] podria decirse que es a la vez el Principe
Valiante y Wilson”. Otros ejemplos: el hijo
de un Lord inglés arrojado a una isla y re-
cogido por una manada de simios, Tarzan,
perteéncce también a esta estirpe que, por su
accion vigorosamente paternalista, hace rei-
nar el orden inteligente del colonizador blan-
co en la jungla africana. Muchos de los hé-
roes prostan también su ayuda al FBI. o a
la CIA, para el restablecimiento del orden
puesto en peligro por los complices de Al Ca-
pone o esplas enigméticos”.

Frente al blogue compacto qus presentan
los medios de comunicacion de masas en Chi-
le, controlados por la burguesia y el impe-
rialismo, las ideas revolucionarias o simple
mente reformistas deb2n abrirse camino éen
forma dificultosa. Sélo existen dos diarios
de izguierda: “El Siglo” y “Noticias de Ulti-
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ma Hora”. El primero tiene circulaciéon na-
cional, pero su tiraje es muy bajo: una me-
dia de 6 mil ejemplares diarios. El segundo
alcanza a los 35 mil ejemplares, pero sdlo
circula en Santiago, Valparaiso y otros po-
cos puntos del pais.

Mattelart también distingue “un diario mo-
derado que suele convertirse en el blanco
de los ataques del grupo mercurial: “El Cla-
rin” (100.000 a 120.000 ejemplares)”.

En materia de revistas sélo existen tres
de tendencia izquierdista: PUNTO FINAL.
que aparece cada quince dias; “Plan” ¥
“Causa Marxista-Leninista”, que son men-
suales. Entre si retnen una circulacion de
menos de 30 mil ejemplares al mes y natu-
ralmante no reciben casi ningun tipo de
anuncios publicitarios ni cuentan con las fa-
cilidades de distribucién de que gozan los oOr-
ganos reaccionarios. Periodistas dz izquierda
que trabajan en algunas radios, diarios, re-
vistas o estaciones de television, son presio-
nados simultaneamente por €l gobierno y las
empresas avisadoras cada vez que desafian la
censura implicita que de modo permanente
opera sobre ellos, En esta materia, el actual
gobierno se ha distinguido en alto grado, de-
nunciando y logrando la rz2mocion de perio-
distas, e interviniendo directamente en la
conduccion informativa de las radios y tele
visoras.

En el marco de esta realidad —orientada
por la mitologia burguesa que exalta valores
que protegen sus intereses — se desarrollan
las luchas politicas, por ejemplc la actual
campaifa presidencial.

La estructura del poder politico y econo-
mico esta fielment: reflejada en la pren-
sa chilena. Resulta ilusorio por lo tanto
creer que puede dzsarrollarse un “juego lim-
pio” en torno a la difusion de las ideas. La
burguesia y el imperialismo no colocaran ja-
mas sus diarios, revistas, radios, libros, espa-
cios de television y cine a disposicién de
quienes en una u otra forma amenazan sus
intereses.

La prensa, como ofras manifestaciones de
la vida social y cultural, no serda nunca ver-

daderamente libre, o sea representativa de
los intzreses del pueblo, hasta tanto su con-
trol no pase a manos de los trabajadores,
Eso unicamente podrdy darse en el contexto
de un proceso revolucionario liberador.

Es aleccionador lo que sucede en estos ins-
tantes en Pern, donde los diarios “Expreso”
y “Extra” fueron expropiados y sus acciones
transferidas a una cooperativa formada por
sus trabajadores. Ambos diarios pertenzcian
a Manuel Ulloa, que fue ministro de Hacien-
da de Belaunde y queé estuvo directamente
implicado en el Acta d= Talara, el ominosp
documento que favorecia a la International
Petroleum Company. Exilado después del
golpe militar, Ulloa cedid sus acciones a su
padre para cumplir con la moderada dispo-
sicién que exig> en Peru que el propietario
de un diario sea peruano y residente en el
pais. Ambos periodicos eran portavoces de
los intereses d= la burguesia peruana y del
imperialismo yanqui. Sus trabajadores —co-
menzando por los periodistas— estaban so-
metidos a una linea que no los interpretaba
en sus posiciones ideologicas personales y
qu> ofendia a diario su dignidad de perua-
nos. La expHopiacién de “Expreso” y “Extra”
sin embargo es presentada a la opinién pu-
blica del continente como un “atropellc a la
libertad de prensa”. En el mejor de los ca-
sos podria admitirse quz es un pisotéon a la
empresa privada, sagrado concepto que los
medios de comunicacion de masas de Ameé-
rica latina defienden como principio basico
del llamado “sistema democrético”.

En lo que se refizre a Chile es posible
preveer que la lucha de los periodistas y tra-
bajadores graficos se oriente a liberar a la
prensa, rescatando para el pueblo =1 derecho
a informarse oportuna, veraz y ampliamente.
Los amos de la prensa harian sin duda lo po-
sible por impedirlo. Sus intereses son incom-
patibles con los del puzblo. En este terreno
de la lucha politica, como en ofros, una gue-
rra a muerte esta planteada entre trabaja-
dores y explotadores.
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